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Abstract: Since the first car factory was founded, China’s automobile industry has come through several 
stages of development. Now, its automobile market is at a high speeding period, and the government has 
strengthened to support proprietary brand. In this situation, how can proprietary brand do strategic designs to 
develop a new car, is the key to own the market in the next 10 years. This article is based on a practical pro-
ject, doing researches of car front face design with in the same level, analyzing the design strategy of face ex-
pression and at the end, defining the positioning for the future car’s face. 
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摘  要: 中国汽车产业自建厂至今，已经过了多个阶段的发展壮大。如今中国汽车市场正处于高速发

展阶段，同时政府也加大了对中国本土自主品牌的扶持力度。在这样的现状之下，中国本土品牌如何

对即将开发的新车型进行战略设计规划，是中国汽车突飞猛进的未来十年，本土品牌能否稳固地占有

一席之地的关键。本文基于一个实际车型的开发项目，在前期对国内外同等车型的汽车前脸设计进行

调研，分析各表情前脸的设计发展战略，并最终为未来的新型前脸作出分类定位。 

关键词: 前脸设计；设计战略；汽车设计格式 
 

1 中国汽车发展及趋势 

中国汽车产业自 1953 年长春一汽建厂至今，已有

半个多世纪的历史了。在这 50 多年的发展中，可以分

为几个阶段，即计划经济体制下的迟缓发展期，改革

开放新形势下的较快发展期，加入 WTO 后的高速发

展期。这三个阶段都是与我国经济体制转变紧密相连

的。 

在 08 经济危机之后，欧美等汽车巨头们遭遇了多

年未见的重创，在一片重组、收购的混乱中到了 09

年，他们看到了中国这片战场。与欧美的狼狈不同，

亚洲汽车，尤其是中国汽车却如沐春风。一方面，中

国的国民收入稳步提高，大部分家庭可以负担一辆汽

车，而拥有汽车的家庭还是小部分，因此，市场前景

分外广阔。另一方面，中国已有自主品牌，并且在国

家政策的扶持之下，已经具有了一定的规模和口碑，

正处于从经济车型向多种车型进军，同时各地自主品

牌拔地而起的飞速发展阶段。基于这些方面，国家将

汽车产业列为国家支柱产业，在欧美汽车市场一片绿

色的时候，逆其道而行，全线飘红。 

据 7 月 5 日《2010 中国汽车产业发展报告》对中

国未来汽车市场的发展趋势的预测和展望，中国汽车

市场仍将处于高速发展阶段，年产量将稳定在 1500

万辆，2015 年汽车产量将超过 2000 万辆，产销都稳

居全球第一位，全球汽车产销中心将逐渐向中国转移。 

正是看到了如此巨大的市场，各国汽车巨头纷纷

在中国本土建立研发基地，针对中国消费者的喜好研

发、改进产品，以期开拓新的市场份额。 

与此同时，中国汽车也面临着巨大的压力。如何

跳出中国制造的怪圈，在众多有着多年历史的国外品
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牌的夹缝中站稳脚跟，真正做到中国设计，是本土品

牌面临的巨大挑战。因此，企业对新车型开发的设计

战略在很大程度上影响了未来至少 5 年的企业走向，

能不能在这五到十年间开辟一片新天地，将成为企业

发展战略中至关重要的一步棋。 

2 市场定位策略 

2010 年 7 月 5 日，中国汽车技术研究中心的研究

分析表明，自主品牌轿车在 8 万元以下的轿车市场占

比超过 80%，欧系车在 35 万元以上轿车市场占比超过

90%，同年日系车在中高档、高档轿车市场比 2009 年

有所下降，韩系车在 8 万-15 万元区间占有一定市场份

额，美系车中君越和凯越的热销使其在 10 万-15 万和

20 万-25 万元市场中抢占一席之地。 

这说明，目前来看，中国本土品牌占据的还主要

是市场的低端消费人群。 

而根据 5 日国务院发展研究中心、汽车工程学会

联合发布的《2009 年中国汽车产业蓝皮书》对中国

2010 年到 2020 年汽车消费的需求预测，未来十年间，

消费群体中心将逐渐向户均年收入 20 万到 50 万元的

群体移动，从2010年的 15%左右上升到2020年的 33%

以上，年收入在 10 万到 20 万元水平的家庭用户作为

乘用车消费主体的地位将继续保持。同时，价位在 10

万到 25 万元的乘用车将成为消费者的大部分选择，价

格在 25 万元以上级别的乘用车，其市场份额也将小幅

缓慢提升。 

由此可见，如果本土品牌仍旧走低端路线，失去

的不仅仅是市场份额，更是自主品牌崛起和发展的难

得机遇。在这样的背景之下，本项目的定位为轿车的

中高端市场。下文将重点从汽车前脸研究来探讨前脸

的设计战略。 

3 前脸表情研究 

通常来说，不同车系拥有着不同的前脸表情，各

车系特点鲜明，有时即使我们不看车标，单看前脸就

能判断出该车属于哪个车系。 

自从 2003年奥迪和大众分别推出了名为Nuvolari

和 Concept R 之后，大嘴的余热演练至今，另外，各

车系也开始重视发展自己的前脸特征性标识，尽量与

其他品牌有所区分，继承和发展自己独特的造型语言，

从而形成了丰富多样的前脸脸谱造型。 

针对轿车的中高端市场，花哨夸张的表情相对较

少，笔者暂且将不同的表情特征归纳为沉稳中庸、威

严庄重、优雅品味、激进坚定四大类型，并从市场同

类前脸扫描，目标消费群体分析，表情提炼分析等方

面来分别进行研究。 

3.1 沉稳中庸 

3.1.1 表情扫描 

沉稳中庸的汽车前脸表情以大众辉腾为典型，强

调横向的设计语言，创造了宽阔、大气的视觉体验。

横贯前脸的水平线条显得沉稳与大气，并突出了车身

的宽大。几乎等分的比例营造了一种严谨的氛围。这

样的前脸设计通常表明这并非一台运动、激情的大型

豪华车。它的潜在车主更多的会是低调、内敛、具备

很好个人修养的高端群体。舒适性、豪华程度、个人

专属定制化服务是此类潜在车主最为看中的。 

3.1.2 目标消费群体 

消费人群：内敛型中产者，处于事业上升期。 

年龄：30-45 岁。 

人群特征：生于 1970 年代，受教育水平较高；已

婚，有小孩；已购房产，有坚实的消费力量。  

消费习惯：年轻心态，愿意体验新的科技产品，

但很少追随新潮时尚，对流行趋势不太感冒。 

生活态度：低调、内敛。把地位作为一种工具， 

 

 

Figure 1. Expressions of calm and unmeaning 

图 1. 沉稳中庸表情扫描 

 

 

Figure 2. Abstract and analyze the expressions-1 

图 2. 沉稳中庸表情提炼及分析-1 
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乐在平凡中展示个人的成功和地位。 

价值观：独立思维，有着高度的社会责任感；同

时内心矛盾——必须面对家庭和事业的压力。 

产品定位：乘坐舒适、操控可靠、体现地位。 

3.1.3 表情提炼及分析 

大众辉腾强调横向线条，很好地诠释了沉稳与庄

重，Passat 新领驭的前大灯微微上扬，更加动感和年

轻化。沃尔沃 s80 无论是横向还是纵向都是中规中矩

的比例使其显得更为可靠。斯柯达昊锐的前灯与水箱

罩的比例发生改变，显得从容，而前灯较凶悍的造型

又增添了一份锐气。雷诺 Latitude 前灯延伸至侧面，

水箱罩更锐利，显得年轻有活力。 

将六种典型表情以 30%的透明度叠加在一起，经

过提炼归纳，可以发现，他们的在垂直方向上的比例

相当的一致，基本都是三等分；水平方向上差别不大，

水箱罩多较宽，前灯外形较规矩，少有过多延伸至车

侧。 

3.2 威严庄重 

3.2.1 表情扫描 

威严庄重的表情以大嘴居多，将面部的力量完全

集中到中间，不怒自威。占据了前脸将近１/2 的面积， 
 

 

Figure 3. Abstract and analyze the expressions-2 
图 3. 沉稳中庸表情提炼及分析-2 

 

 

Figure 4. Expressions of dignity and serious 

图 4. 威严庄重表情扫描 

分量感不言而喻。同时头灯与侧进气口四平八稳，沉

稳大气。整体和谐，敦厚严谨，简约庄重。大有稳健

威严的气魄。 

3.2.2 目标消费群体 

消费人群：传统成功人士，企业家，投资者，CEO； 

年龄：35-50 岁； 

人群特征：自信、有胆有识，相信机遇、目光敏

锐。不一定有高学历，但一定有重大机遇； 

消费习惯：相当一部分人相信风水、相信佛教；

喜欢高尔夫球、斯诺克等绅士运动； 

生活态度：有建功立业的抱负及强烈的社会责任

感。做派严谨，深思熟虑； 

价值观：崇尚仁、义、信，追求更大的成功。经

典的生活足迹而亦趋文雅； 

产品定位：体现车主的身份地位而且要庄重。 

3.2.3 表情提炼及分析 

奥迪 A8 与劳斯莱斯 200EX 都是很典型的大嘴表

情。200EX 来源于家族基因帕特农神庙的雄伟，用横

平竖直的线条来强调稳定和从容。讲究稳重典雅、成

熟内敛。由于线条有力不带妥协，200EX 本身便是威

严的化身，是属于富人阶层的消费群体。而奥迪针对

的市场则稍年轻一些，因此加入了不少时尚和运动元

素。但是其眼角下搭的前大灯设计也在无形中诉说着

威严和庄重。 

荣威 750 车头饱满而典雅，秉承经典英伦风格，

结合中国元素，更彰显王者之气。克莱斯勒 300C 全

镀铬进气格栅十分大气，加之平稳的大灯，显得厚重、

方正、平稳、大气。 

 

 

Figure 5. Abstract and analyze the expressions-1 

图 5. 威严庄重表情提炼及分析-1 
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总体比例而言，威严庄重表情水箱罩的比例极大

且有力量感，同时前灯等作为辅助设计，较平稳，在

力量感的同时又强调了平稳庄重。 

3.3 优雅品味 

3.3.1 表情扫描 

与前面两种表情相比，在比例上，如捷报 XJ，水

箱面罩与前大灯丝毫不觉紧凑，自然就不会有严肃的

紧绷之感，加上貌似随意的前大灯轮廓线与柳叶状的

下进气格栅造型，无不诠释着精致典雅；在线条走势

上，如雷克萨斯英菲尼迪 M，流畅饱满的引擎盖线条

一直延续到水箱面罩上，显得雅致而灵动。另外，玛

莎拉蒂总裁线条简洁，通过型面的变化来增加其品味。 

3.3.2 目标消费群体 

消费人群：比同龄人更加出众的人群； 

年龄：28-45 岁； 

人群特征：重视品味和格调，年轻化、高学历、

高收入、高感度； 

消费习惯：阶层的消费，追求品牌，重视体验；  

生活理念：乐观、积极，有独到的审美观点； 

价值观：感性价值驱动，理想主义至上，喜欢被

认可； 

产品定位：建立浓郁的品牌文化与体验。 

3.3.3 表情提炼及分析 

优雅品味的表情在水箱罩的比例也占较大，前灯 

 

 

Figure 6. Abstract and analyze the expressions-2 
图 6. 威严庄重表情提炼及分析-2 

 

 

Figure 7. Expressions of elegant and aristocratic 

图 7. 优雅品味表情扫描 

也常延伸至侧身，但整体总是显得有些懒洋洋，并不

十分紧凑，同时水箱罩和前灯的边角细节也常常是圆

润的处理。在这种表情之下，比威严庄重多些亲近，

比坚定激进少些锋芒，又较沉稳中庸多了些玩味，别

有一番韵味。 

3.4 激进坚定 

3.4.1 表情扫描 

坚定激进的表情在汽车前脸设计中随处可见。这

样表情的消费人群多以年轻人为主，有理想，对事业

有着十足的动力。他们要的就是张扬，就是自信，是

目前以及未来十年内的消费主体。 

3.4.2 目标消费群体 

消费人群：中小企业者，城市白领，换车一族，

部分 80 后； 

年龄：28-45 岁； 

人群特征：有较高学历，视野开阔，强调个性，

相信天道酬勤。对操控性和车的性能要求高； 

消费习惯：以最少的成本获取最大程度的自我满

足； 

生活理念：把汽车当作社交工具，提升个人形象。

追求时尚，喜欢炫耀； 

 

 

Figure 8. Abstract and analyze the expressions 
图 8. 优雅品味表情提炼及分析 

 

 

Figure 9. Expressions of radical and firm 

图 9. 激进坚定表情扫描 
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审美需求：要求汽车外形不中庸，能体现自己的

活力与自信； 

一如设计的果断和干脆。选择这样的表情，也就是证

明自己足够的自信。 

产品定位：操控性能，个性。 
4 结论 

3.4.3 表情提炼及分析 
如此看来，不同的消费群体有着大不相同的审美

理念和设计需求。作为本土自主品牌，更要发挥本土

优势，深入研究消费者的心理，才能得出正确的设计

战略方向，才能在未来十年的发展中取得领先优势。 

U 型，倒三角，X 型是坚定激进表情的常见主题，

他们的比例夸张，乐于将前大灯长长地延伸至侧身；

强调运动感，几乎找不到横平竖直的分割；转角犀利，  
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Figure 10. Abstract and analyze the expressions 

图 10. 激进坚定表情提炼及分析 
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